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Innovative ldeen in die Praxis umsetzen

«Das Apgrarbusiness ist einem
harten Wettbewerb um Absatz-
mérkte und Kunden ausgesetzt,
der durch die anhaltende Fi-
nanz- und Wirtschaltskrise an
Intensitit gewinnt®, bewertet
Manfred Niisse], Prisident des
Deutschen Raiffelsenverbandes
{DRV), die aktuelle Situation. Da-
bei verstérke die Deregulierung
der Méarkte die Preisvolatilitit
der wichiigen Agrarprodulcte.
«Die Rahmenbedingungen wer-
den zunehmend schwieriger
und erfordern vorausschauen-
des, nachhaltiges unternehmeri-
sches Denlten und Handeln®, so
Nissel. Dazu nennt er ais zentra-
les Steuerungsinstrument die
ltonsequente Umsetzung inno-
vativer Ideen fiir das Marketing
und wirksamer Strategien zur
Kundenbindung,

Der erstmals im vergangenen
Jahr verlichene Marketingprels
Agrarhandel hat seiner Meinung

DRV-Prisident Manfred Niissel:
«Der Agrarhandel ist eine
vielfdltige und kreative Branche.”

nach eindrucksvoll aufgezeigt,
wie vielfiltip und lreativ die
Branche ist. .Das sollie allen
Marktbeteiligten Mut machen
und das Selbsthewusstsein stér-
ken®, sagl Niissel. Dem Agrar-
handel komme als Bindeglied
zwischen Industrie, landwirt-
schaftlichen Uniernehmen und
den verarbeitenden Stufen eine
zemntrale Rolle in der Werischip-
fungskette zu, Zudem verweist
der DRV-Prasident auf die wich-
tigen Funktionen des Dienstieis-
ters im ladndlichen Raum und
nicht zuletzt des Mitgestalters
von Kulturlandschaften.

Seine Aufgabe als Jurymii-
glied sieht der DRV-Prasident
darin, die Bandbreite der Bran-
chenaktivitdten zu sichien und
einer breiten Offentlichkeit zu-
génglich zu machen, Es geht fir

~ Niissel auch darum, das vorhan-

dene Potenzial in den Unter-
nehmen aufzuzeigen. Verant-

Marketinghonzepte mit PIT gefragt

Fiir den Marketing-
preis  Agrarhandel”
kénnen sich bis zum
23. Apil alle Unter-
nehmen des privaten
und genossenschaftli-
chen Agrarhandels in
Deutschland  bewer-
ben, die ihre Marke-
tingprojekte bis zum
1. April umgesetzt ha-
ben. Mit dem Projekt
sollen  strategisch
neue Wege in der
Kommunikation be-
schritten  werden.
Malstab sind £rfolge
in der Kuendenbin-

2

dung, in nevan Ge- }
schisftsfeldern oderin ¢
der Offentlichkeitsar-
beit. Ausgeschrieben :
ist ein Preisgeld von
insgesamt 15000 €.
Verliehen werden die
Preise am 28, Juni :
dieses lahres  im ¢
Deutschen  Fachwer-
lag in Frankfurta.M. :
Der  Marketingpreis
Agrarhandel” ist eine |
gemeinsame Initiati-
ve der Bayer Crop Sci-
ence  Deutschland :
GmbH wnd der agrar-
zeitung {az). az

www.marketingpreis-agrarhandel.de

wortliche ,vor Ort" sollen mit
dem Marketingpreis ermutigt
werden, eigene Ideen umzuset-
zen und dann die Erfolge auch

publik zu machen. .Niemand
sollte sein Licht unter den Schef-
fel stellen*, argumentiert Niis-
sel, Sz



