nigung beschaftigungsfreier Tage ist noch
aufwendiger geworden. Hierflir hat der DRV
eine nutzerfreundliche Excel-Vorlage erstellt.

Dr. Michael Reininger

Betriebswirtschaft

Zum DRV-Dienstleisungsangebot zahlen die
Durchfuhrung von Betriebsvergleichen, der
Abschluss von Rahmenvertragen und die Un-
terstlitzung der betriebswirtschaftlichen Bera-
tung.

Fir die Raiffeisen-Markte fihrt der DRV jahr-
lich einen Betriebsvergleich durch. 2009 haben
sich 72 Markte mit einem Umsatzvolumen von
ca. 67 Mio. Euro daran beteiligt. Aufgrund die-
ser hohen Beteiligung ist eine differenzierte
Auswertung nach aussagefahigen Gruppen-
bildungen maoglich. Neben der UmsatzgroRen-
klasse sind Sortimentsschwerpunkte, Markt-
erfolge u. a. Kriterien fiir die Gruppenbildun-
gen maldgeblich. Fir jeden Raiffeisen-Markt
wird eine individuelle Auswertung erstellt und
je nach Gruppenzugehorigkeit der Vergleich
mit anderen Markten direkt hergestellt.

Der DRV schlie3t Rahmenvertrage ab, um sei-
nen Mitgliedern einen kostengiinstigen Zu-
gang zu den Leistungen der Marktpartner zu
ermoglichen. Aufgrund der gebindelten
Nachfrage der genossenschaftlichen Unter-
nehmen raumen die Anbieter Preis- und Leis-
Bestehende Rah-

menvertrage werden regelmaldig aktualisiert

tungszugestandnisse ein.
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und kdénnen auf der Homepage des DRV einge-
sehen werden. Die Vereinbarung mit TeleCash
wird nach fiinfjahriger Laufzeit Giberpriift. Uber
Weitere
Kontrakte bestehen mit Arcor, Telekom, Micro-

Verbesserungen wird verhandelt.

soft, Bitzer sowie Zauner & Partner. Da der
DRV die Inhalte auf den Bedarf der Mitglieder
abstimmt, werden die Vertrage zur beiderseiti-
gen Zufriedenheit von Unternehmen und Rah-
menvertragspartnern genutzt.

Heinz-Joachim Bésing

Presse- und
Offentlichkeitsarbeit

Die Presse- und Offentlichkeitsarbeit des DRV
ist Teil der Interessenvertretung in Berlin,
Bonn und Briissel. Die Themenschwerpunkte
resultierten 2009 aus der Finanz- und Wirt-
schaftskrise und wie die genossenschaftlichen
Unternehmen die Auswirkungen bewaltigen.
Das Superwahljahr mit Weichenstellungen auf
nationaler und europaischer Ebene sowie die
unbefriedigende Preisentwicklung auf den
Milchmarkten pragten die Kommunikation.

Als sparteniibergreifender Verband ist es dem
DRV erneut gelungen, die Themenvielfalt und
Erwartungen der Mitgliedsunternehmen in
den Medien und der Offentlichkeit herauszu-
stellen. Das Spektrum reichte von der Quali-
tatssicherung in der Fleischwirtschaft (iber das
EU-Schulobstprogramm bis hin zu den monat-
lich aktualisierten DRV-Ernteschatzungen. Die
Winzergenossenschaften stellten u. a. die Er-



